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LOSTILISTA
TOMMY HILFIGER

Come sempre & stato |'appuntamen-
to cultural-mondano pil importante
dell’'estate a Londra. |l Summer party
della Serpentine Gallery a Kensington
Gardens, nel cuore di Hyde Park, ha
riunito intellettuali, imprenditori, socia-
lite. Tra | molti, I'attrice Salma Hayek,
I'ex sindaco di New York Michael Blo-
omberg, il direttore artistico Hans Ulrich
Obrist e |'architetto danese Bjarke
Ingels che ha firmato il padiglione esti-
vo temporaneo. Su tutti spiccava |'im-
macolato tuxedo di Tommy Hilfiger, 65
anni, sponsor della serata.

L’ATTRICE
WINONA RYDER

Gia talento prodigio all'esordio negli
anni 90, ammirata in tutto il mondo per
le sue interpretazioni in film come
Edward mani di forbice, Sirene, Dracu-
la & L'etd dell'innocenza, 'americana
Winona Ryder si era poi persa tra scel-
te artistiche meno azzeccate e turbo-
lenti passaggi della sua vita privata.
Ora, a 44 anni, si rilancia scegliendo
Metflix e recitando nella serie Stranger
Things, episodic Show me a hero. A
conferma che la tv via internet on
demand & sempre pill strategica. E non
solo per gli spettatori.

IL DIRETTORE ARTISTICO
EUGENIO GUARDUCCI

Una grande manifestazione in una pic-
cola citta. Questa & |a sfida lanciata da
Eugenio Guarducci, nuovo direttore
artistico diTodi Festival, che dal 27 ago-
sto al 4 settembre celebrera la sua 30°
edizione. Ricerca, sperimentazione e
innovazione, da sempre le linee guida
del Festival, troveranno nuove forme
d'espressione nel programma che com-
prende ben 12 prime assolute interna-
zional e spettacoll di prosa, jazz, arte
fusion, danza. E gran finale pianistico
con il concerto di Ezio Bosso nella sug-
gestiva Piazza del Popolo.

DARAEN GERRISH WIREIMAGE FOR TOMMY HILFIGER
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ANDREA PROIETTI

L’ASSESSORE
ROBERTA COCCO

Mon ha avuto dubbi, il neo sindaco di
Milano Giuseppe Sala, al momento di
scegliere il nuovo assessore alla Tra-
stormazione digitale e i servizi civici:
Roberta Cocco, 5O anni, top manager
di Microsoft dove & diventata diretto-
re dei piani di sviluppo dell'area
Western Europe. Un impegno sottoli-
neato dall'azienda con questa nota:
«Mlicrosoft ltalia ringrazia Roberta Coc-
co per l'impegno e la passione profu-
si nell'accelerare lo sviluppo digitale
del Paese». E ora tocca a Milano, cit-
ta digitalizzata tra le prime in Europa.

IL CAMPIONE
CRISTIANO RONALDO

Dalle lacrime al trionfo. La parabola di
Cristiano Ronaldo agli ultimi Europei
di calcio & da film. Un'entrata scom-
posta di un avversario lo toglie di sce-
na subito. Lui, che del Portogallo & la
star assoluta, esce dal campo, ma mai
dalla partita, incitando e guidando i
compagni alla vittoria sulla Francia e
alla prima Coppa internazionale del Por
togallo. Grande CR7 che prenota cosl
il Pallone d'oro. Per la rabbia del nemi-
co storico Lionel Messi e per la gioia
anche di Tag Heuer, che al campione
ha dedicato un orologio.

LA CURATRICE
ALESSANDRA MAURO

Da Gordon Parks a Mario Giacomelli,
da Gianni Berengo Gardin a Herb Ritts.
E ora, Alessandra Mauro, direttore arti-
stico della Fondazione Forma per la
Fotografia di Milano e direttore edito-
riale della casa editrice Contrasto di
Roma, aggiunge al suo elenco di cura-
tele la straordinaria retrospettiva dedi-
cata a William Klein,allestita a Palazzo
della Ragione, a Milano, fino all'11 set-
tembre. Un'esposizione esaustiva che
abbraccia in nove sezioni il percorso
eclettico e trasgressivo dell'autore
americano, tra pittura, fotografia e film.

HINHUAGLID YONG
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L'INFLUENCER
ELEONORA PEDRON

C'era anche I'ex Miss ltalia del 2002
Elecnora Pedron, con al palso un modek
lo della nuova collezione femminile
Generosi-T, all'inaugurazione in luglio
della boutique milanese di Tissot. La
presentatrice televisiva, 34 anni, vista
ultimamente come ospite fissa di Quel-
li che il calcio, & anche una star di Insta-
gram con oltre 70mila follower, moti-
vo che I'ha portata a partecipare al pro-
getto This is Your Time, visibile sul sito
dell'azienda svizzera, dove racconta |
suci momenti preferiti da vera influen-
cer digitale.

L’ATTORE
NINO FRASSICA

E a lui, il maresciallo Nino Cecchini del-
la fiction Don Matteo, che la Rai ha affi-
dato il compito dell’alfabetizzazione
digitale del grande pubblico della tele-
visione nazionale con una serie di bre-
vi filmati didattici. Un bell'impegno per
Nino Frassica, 66 anni, attore brillante
di grande simpatia e popolarita, che ha
sempre basato la propria comicita su
un uso strapazzato della lingua italia-
na. Eppure, anche alle prese con giga
byte, smartphone e banda larga, Fras-
sica se la cava perfettamente con un
azzeccato spirito naive.

PHOTOSTUDIODEDONATO f OMEGA
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L’AMMINISTRATORE DELEGATO

LORENZO GIANNUZZI|

Camere pill ampie negli otto hotel e nelle
ville, pill piscine e campi da tennis, pit chef
stellati. Ma anche, perché spettacoli e
benessere rendano la Sardegna attraente
tutto I'anno, un'arena da 5mila posti e la
talassoterapia aperta pure d'inverno. Quan-
do si & giudicati | migliori del mondo, non
si pud stare fermi. Lo sa bene Lorenzo
Giannuzzi, lo sportivissimo (e calciofilo) a.d.
e d.g. del Forte Village, sotto la cui guida
ultraventennale 30 milioni sono stati inve-
stiti, dal 2014 al 2016, perché il resort dei
record resti tale. E perché continui a vin-
cere, proprio come fa, da anni, la sua Juve...
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di Antonio Orlando Ed?'fw" fd/é’

ANGHE TU PUDI DIVENTARE

UN LAMP|INE

LON LALLENAMENTOD DIGITALE

Non & ancora chiaro come I'immaterialita travolgente della rivolu-
zione digitale si sposi perfettamente con la dimensione fisica, addi-
rittura materiale, della quotidianiti? Eppure la prova piii evidente,
clamorosa e sopractutto divertente, arriva dallo sport, ovvero dalla
pratica che pit1 di tutte si vuole legata a muscoli, nervi, cuore, men-
te, emozioni. E sudore.

Sempre pill, nei campi e in corsia, in piscina e in palestra, trovano
un ruolo device ideati e realizzati proptio per conciliare flussi di dati
e schemi di attacco nel calcio, frequenze cardiache e frequenze di

In copertina prime palle vincenti a tennis. Per non dire delle palestre o della cor-
illustrazione di sa, dove un Gps multifunzione non se lo nega (quasi) nessuno. E
Alberto Ruggieri.

poi allenamenti personalizzati su app, partitelle organizzate via social,
nuovi materali e nuovissime bilance misura-tutto.

Con immancabili sorprese, come il golf. Perché delle tante soluzio-
ni che l'era digitale offre per migliorare la pratica sportiva diffusa, la
piti clamorosa e sorprendente arriva proprio dal golf, ovvero dallo
sport pil1 legato alle tradizioni che gli esperti fanno risalire addirit-
tura al 1300. Lo sport dei club esclusivi e del dress code rigoroso
sul green & la disciplina-laboratorio pii all'avanguardia nella ricer-
ca tecnologica, potendo contare su un vasto pubblico ben dispo-
sto a spendere pur di poter migliorare il proprio drive.

Il bello di queste nuove techno-olimpiadi & che rurti posso-
no provare, e riuscire, a migliorarsi. Il brurro & che qualun-
que soluzione, qualsiasi app o dispositive da polso, non pud
cancellare la fatica e il sudore del gesto sportivo. Ma forse, a pensar-
ci bene, anche questo ¢ bello.

D81 CAMNOM f GETTY IMAGES

Paige Spiranac, 23 anni, americana, & considerata la golfista
pit bella del mondo. Ed & la perfetta esponente della
nuova generazione di giocatori popolari sul green e nei social.
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LEMIE
INSTALLAZIONI
SOND UNA FORMA
U GANZONE
TRIDIMENSIONALE

Mi piace ideare
tecnologie, esplorare

le nuove possibilita, anche
estetiche, che queste
offrono agli artisti.

Ma anche gli artisti
devono impegnarsi

a sfruttare al meglio

tutta questa creativita

DI Brian Eno *

( Viviamo in un’epoca di grande

immaginazione e uno dei modi per
imparare a usarla & accraverso l'arre. Un
mio caro amico scienziato afferma che la
tecnologia & il modo con cui chiamiamo
le cose quando queste non funzionano
correttamente. Per me tutta l'arte & tec-
nologica. Per esempio, sono tecnologiche
le pitture a olio e gli strumenti musica-
li. Se prendiamo in considerazione un pia-
no a coda sappiamo che questo & un
magnifico pezzo di tecnologia. Ecco,
dovremmo iniziare a pensare alla pirtura
a olio, a strumenti come il piano a coda
o ad altri ancora come il violino, come a
veri pezzi di tecnologia.

Il progresso della tecnologia consiste nel
farro che le cose vengono inventate per
un determinato scopo ma poi gli artisti
scoprono che possono essere utilizzate per
fare qualcosa di completamente diverso.
Penso, per esempio, al microfono, che &
stato inventato per amplificare il suono.
I cantanti hanno poi scoperto che utiliz-
zandolo potevano cantare in modo piit
tranquillo, quindi & cambiata la qualita
della loro voce. Se ascoltate le loro regi-
strazioni prima dell’avvento del micro-
fono, si nota perfettamente come sforzas-
sero la voce. Invece, a partire dagli anni
30 e 40, hanno iniziato a cantare vicino
al microfono e con voce pitt bassa, pii
calda, pill espressiva.
Hanno scoperto una
nuova espressivita e
hanno miglioraro la
loro arte proprio gra-
zie all’innovazione
tecnologica. Quindi
tutee le nuove tecno-
logie nascono per uno
scopo e finiscono per
essere urilizzate in
altro modo.

Cosi & stato, per esem-
pio, per The 8hip, I'in-
stallazione sonora del
mio ultimo album che ho portato a Palaz-
20 Te, a Mantova. Il progetto & nato un
paio d'anni fa intorno all'idea di realiz-
zare una canzone tridimensionale, in cui
cioé vi fosse la possibilitd di camminare
dentro, che potesse trasformarsi in una
sorta di scultura, Tinstallazione & com-
posta da altoparlanti, normalmente con-
siderati oggetti neutri e grazie ai quali,
invece, & possibile fruire esperienze musi-
cali. Ogni altoparlante rappresenta un
tipo di voce e in questa installazione ne
ho messo insieme una vasta gamma: gran-
di, piccoli, buoni, carrivi, rotei, e cucito
le diverse sezioni della musica per le loro

% Brian Eno, 68 anni, inglese, &

musicista, produttore discografico, artista,
scrittore. Tra le sue opere pil importanti
Music for films e Music for airports,
entrambe del 1978, con le quali ha definito
il concetto di ambient music.

singolari cararteristi-
che. Ho cercaro di uti-
lizzare il cararrere par-
ticolare di ogni alto-
parlante come si
potrebbero usare voci
differenti in un’opera
lirica.

Penso sia un nuovo
stile di ascoltare la
musica, diverso dal
farlo in cuffia o con gli
auricolari come & di
moda oggi. In questo
maodo si & portati ad andare verso la musi-
ca, piuttosto che portarsela a casa. Un
po’ vecchio stile. Da quando ho iniziato
a lavorare a questo progetto, tanti musi-
cisti mi hanno confermarto di trovare 1'i-
dea molto buona e che avrebbero fatro lo
stesso per i loro nuovi album. Posso
immaginare un futuro dove la musica
sard messa in commercio tramite canali
classici come cd e streaming, ma paral-
lelamente verranno creati spazi all'inter-
no dei quali viverla.

Mi piace ideare tecnologie, esplorare le
nuove possibilitd anche estetiche che
offrono come per 'opera 77 Million
Paintings for Palazzo Te che ho portato,
insieme con The §hip, nel palazzo di
Mantova. Il progetto & nato nel 2006
come musica visuale, una pittura di luce

12
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ottenuta grazie all'uso di un software
generarivo, cioé in grado di estrarre ran-
dom, e su una base di circa 500 pain-
ting, combinazioni in costante evolu-
zione, E come se il computer mescolas-
se in continuazione un mazzo di carte
estraendo combinazioni sempre nuove.
Inizialmente questo progetto aveva lo
scopo di portare l'arte in luoghi dome-
stici, di lavoro come spazi industriali,
magazzini. Ma fu presto chiaro che avrei
potuto portare |'insrallazione, che acco-
sta dimensione sonora con quella visi-
va, in luoghi destinati all'arte, in chie-
se, edifici pubblici e in spazi urbani, nei
musei di tutto il mondo.

Da sempre per me pittura e musica sono
connesse. Ho iniziato a sperimentare con
luce e suoni contemporaneamente, da
ragazzo. La mia intenzione era concepi-
re la musica come pitrura e la pirtura
come brani musicali, in totale fusione,
Mi dedico a progetti che mi emoziona-
no, che suscitano empatia. Per queste
installazioni imito le rego-
le della fisica, lascio che ele-
menti semplici si combini-
no in composizioni com-

2009 mi invitarono a pro-
iettare 77 Mallions sulle vele
della Sydney Opera House,
in seguito sugli archi dell’acquedotto
Arcos da Lapa a Rio de Janeiro.
L'Iralia & l'unico paese dove lavoro
all'interno di siti storici. Ogni volta
tolgo alcune immagini e ne inserisco di
nuove, per adattare I'installazione ai
luoghi. Il significato di questa instal-
lazione sta nel desiderio di permettere
a noi stessi di lasciar libero il mondo di
cui siamo parte, permettendo cosi che
si realizzino i migliori processi imma-
ginativis. (A cura di Stefania Cubello)

Alcune immagini
di 77 Million
paintings for Palazzo
plesse. Io non ho il control- Te, l'installazione
lo su di esse, sono combi- ideata da Brian Eno

nazioni randomizzate. Nel per Mantova,
capitale italiana
della cultura 2016.
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Dopo tanti anni passati a
raccontare fatti di guerra
e di politica, ho deciso

di raccontare me stesso
utilizzando un punto di
osservazione particolare:
la passione per il surf che
mi obbliga a dare sempre
il meglio di me stesso

p1 William Finnegan *

( Sono quasi 30 anni che faccio il gior-

nalista e I'inviato. Ho scritto di
guerra, politica estera, globalizzazione.
Ho pubblicato reportage e inchieste di
ampio respiro ma mai nella vita avrei
pensato di poter vincere il Pulitzer gra-
zie a un libro sul surf. Li ho sempre con-
siderati due mondi differenti, anche nel
modo di scrivere: quando mi occupo di
giornalismo, conflitti, problemi sociali

ASPETTANDO L'ONDA

PERFETTA HD

RISCOPERTO ME STESSD

& come se guardassi il mondo dall’ester-
no cercando di darne un’interpretazione.
In Griorni selvaggi invece ho guardaro den-
tro me stesso raccontando il sistema di
relazioni, amicizie € amori che hanno
segnato la mia esistenza.

Naturalmente, il surf & stato il mio pun-
to di vista privilegiato, perché & un'atti-
vitd al confine: & uno sport che si pratica
in solitudine, Una volea in mare, sei tu,
da solo, con 'Oceano. Possono esserci sta-
te mode passeggere, cambiamenti nei
materiali e nelle recniche, ma nel suo spi-
rito pitt autentico il surf & rimasto sempre
uguale a se stesso. La tecnologia, al mas-
simo, ha permesso di avere previ-
sioni meteo pit attendibili; di
essere in contatto immediato
con gli amici che, come te,
aspettano il momento giusto

% William Finnegan, 64 anni, americano.
giornalista del New Yorker e scrittore.
Ha vinto il Premio Pulitzer con

il libro Giorni selvaggi (66th and 2nd,

25 euro) nella sezione memoir.

_—— (EHDVINTD|

| PULITZER)

e .

— e

per scendere in acqua. Ma una volta davan-
ti al mare, il rapporto & tra te e lui, senza
mediazioni e senza sofisticazioni.Perché
cavalcare le onde & andare in cerca dell’e-
stasi; consapevole del fatto che, anche
quando I'avrai raggiunta, quesra non dure-
rd che un attimo, passando cosi come &
arrivata e lasciandoti con la voglia di tor-
nare in mare per cercarla di nuovo.
E quando arriva quella che noi chiamia-
mo good wave, ovvero 'onda perfetta che
ogni surfista perennemente aspet-
ta, devi essere consapevole che
quella & la tua onda. E cid per
cui hai fatto fatica; ciby per cui
hai lavorato, cid per cui,
magari, hai atrraversaro il
mondo. Devi essere un uomo
libero, per affrontare quell'onda,
e devi essere pronto a dare il meglio
di te. Perché, quando arriverd il momen-
to, sarete solo tu e lei. Come all’inizio del
mondon». (A cura di Francesco Eili)

14
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Ci sono icone"che non tramontano mai.

Cosi, dopo 50 anni, potete finaimente rivivere il mito della Fiat 124 Spider. Lo stesso spirito, A\
un design nuovo e tutta la liberta di un’auto destinata a scrivere, anzi, a riscrivere la storia. kﬂn.'.
e e . S

Vivi un'esperienza a 360° sulle strade piu suggestive d’italia su 124spiderroads.fiat.it

Consumi ciclo combinato 6,4 (I/100km}. Emissioni CO, ciclo combinato 148 (g/km). fiat.it
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SENTIRSI DENTRIE
[UELLA LIBERTA
[l ESSERE

[GNI GIDRND
DIVERS|

...per me & possibile
grazie al jazz, una musica
che permette di
superare ogni confine
attraverso la continua
sperimentazione che non
esclude la tradizione

DI Letizia Gambi *

% Letizia Gambi,
nata a Napoli,
cantante jazz. Ha
pubblicate
I'album Blue
Monday grazie ad
artistshare.com,
piattaforma che
riunisce artisti

e appassionati
rendendo possibile

la realizzazione
di progetti artistici.

( Amo il jazz perché & una musica che
mi fa sentire libera di essere ogni
giorno diversa, sperimentare senza confini
grazie all'improvvisazione e all'interplay
tra i musicisti, mostri sacri della musica
con i quali ho da sempre la fortuna di col-
laborare. E che mi accompagnano anche
nel mio nuovo lavoro, I'album Bilxe Mon-
day registrato a New York e masterizzato
nei mitici studi Sterling Sound con Lenny
Whirte, il mio produtrore e méntore, Ron
Carter, Gil Goldstein, Donald Vega, Helen
Sung, John Benitez, Hector Del Curto,
Dave Stryker e Pete Levin. Soddisfa la mia
anima eclettica, che mi ha spinto a studia-
re anche danza e musical a Londra, teatro
e pittura, canto jazz alla scuola milanese
di Franco Cerri ed Enrico Intra.
Da ragazzina il mio mito era Liza Min-
nelli. Oggi Anita O'Day, una bianca che
per il talento & riuscita a farsi accettare e
rispettare anche dalla
comuniti nera; Dulce
Pontes per la passionali-

ti, vicina alla cultura napoletana cui appar-
tengo; Amy Winehouse che nel disco
omaggio interpretandone Back to Black;
Chaka Khan e Frank Sinatra, una voce che
mi emoziona ogni volea, e che nel cd cele-
bro con il brano Under the moon.

Dai musicisti con cui ho suonato, a comin-
ciare da Lenny White, gigante della musi-
ca pupillo di Miles Davis, scopritore tra
gli altri di Chaka Khan, e poi Gato Bar-
bieri, Chick Corea, Wallace Roney, ho
imparato tanto, soprattutto ['umiled e il
rispetto, la dedizione totale per la musi-
ca, la forza di credere in quello che si fa,
non importa se ci vorra del tempo per esse-
re compresi dal pubblico. Faccio tesoro di
quello che Lenny mi ripete sempre, € cio
che & solo restando fedeli a se stessi che si
raggiunge lo scopo pre-
fissato. Con il suo aiuto
ho creato il mio stile dal
sapore mediterraneo,
unione tra cultura jazz
americana e napoletana.
E autenrico, vero, il
frutto di un’intensa
ricercas. (A cura df Ste-

Jania Cubello)
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EMOZIONI E LUCH
IN PEDANA
INSEGUENDD
QUELLATTIMD
FATTO D'ORO

Con la squadra maschile
di spada sono pronto

a puntare alla medaglia
d’oro alle Olimpiadi

di Rio de Janeiro. Sono
allenato ad affrontare sfide
difficili e ho gia battuto
avversari pericolosi.
Specialmente uno:

il tumore che mi ha sfidato

DI Paolo Pizzo *

( Buio tutto intorno. Luci sulla peda-
na. E come se vedessi sfocato attor-
no e solo l'avversario come bersaglio, ben
focalizzato. Il frastuono del Palasport di
Catania, la mia Catania, si & spento di
colpo. Tatti ammutoliti, si rendono con-
to che siamo al momento cruciale. Mi
gioco il titolo mondiale in una stoccarta.
Bas Verwijlen, I'olandese, ha sbagliato
la sua ultima mossa. Ora comando 'a-
zione successiva, 'inerzia & tutta mia,
dura pochissimi secondi ma li assaporo
come fossero anni.
Ho la consapevolezza di aver vinto: non
& presunzione, & il controllo perfetto di
me stesso. Una sensazione unica, che spe-
ro di poter provare ancora su una peda-

|

na. Lui indietreggia e vado a bersaglio:
lo colpisco con la mia specialitd, “stocca-
ta a pompa”. Un passo avanti a braccio
disteso, un secondo passo ritraendo la spa-
da e poi 'affondo per mandare a vuoro la
sua parata. Sono campione del mondo.
Guardo la gente impazzita di gioia, mi
inginocchio. Vorrei correre e saltare, ma
mi controllo per godermela. Vado subi-
to a stringere la mano al mio grande
avversario e all'arbitro. Poi crollo e bacio
la mia terra. Una cosa istintiva. Chiudo
il cerchio. Qualcosa di mistico. Bacio la

Wy

TECHNO OLIMPIADI
A pagina 48, altri protagonisti
e soluzioni
tecnologiche a1 Giochi di Rio.

FADLO PIZZO

LA STOCCATA
VINCENTE

¥ s

N

% Paoclo Pizzo, 33 anni, catanese, campione
mondiale di spada nel 2011, partecipa
alle Olimpiadi di Rio. Con Maurizio Nicita
ha scritto La stoccata vincente. Come ho
sconfitto il cancro e raggiunto il mio sogno
(Sperling & Kupfer). Nella foto sopra

é con ["americana Jenny Watwood,

Madre Natura in Ciao Darwin su Canale 5.

terra che mi ha fatto nascere, mi ha sal-
vato € mi ha riportato alla vita e ora mi
culla facendomi vincere un Mondiale.
Bacio quella terra a cui mi atraccavo sul
pavimento della mia camererra, cercan-
do sollievo quando tredicenne lottavo
contro un male invisibile, che oggi non
mi avrebbe consentito di salire sul tetto
del mondo. Sono un ragazzo fortunato
perché rutto questo lo posso raccontare.
Perché posso godermelo con la famiglia:
mamma, papd, Marina, gli zii. Senza di
loro non ce 1'avrei mai farta a batcere pri-
ma il tumaore e poi a lotrare e vincere sul-
le pedane di ogni latitudine. E il 2011 e
quel 12 ottobre, data per me fortunata,
rimane la mia giornata perfettas.
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DA O A 5 ANNI LA IMBOCCHIAMO NOL.

MORE MINI LESS MONEY.

5 ANNI O 50.000 KM DI MANUTENZIONE ORDINARIA
PER LA TUA MINI A 300 EURO IVA INCLUSA.

MINI ti ha conquistato? FEcco un motivo in pil per sceglierla. Se la acquisti entro il 31 dicembre 2016,
il programma di manutenzione MINT Service Inclusive L pud essere tuo a un prezzo esclusivo.

Costa solo 300 Euro IVA inclusa, e comprende tutti pli interventi di manutenzione ordinaria,

con validita di 5 anni 0 50.000 km.

Hai gia una MINI? Non potevamo dimenticarci di te. Se non hai ancora effettuato il primo intervento
di manutenzione ordinaria, puoi approfittare anche tu di questa vantapgiosa offerta.

PER SCOPRIRE DI PIU VISITA MINLIT/MMLM MINI Service

9 ﬂ‘%@WNLv Manutenzione ordinaria MINI Service Inclusive . 5 anni o 50,000 km.
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PIACERE. SOND R
L TUD UMANDIDE PERSONALE (TUTTD

E stato sviluppato a Genova dall’Istituto italiano di tecnologia. Sara disponibile a breve
e costera come uno scooter. Potra diventare un prezioso collaboratore dell'uomo in ambito
domestico e professionale. Come infermiere, maggiordomo o assistente di vendita

Si chiama R1- Your personal huma-
noid, una piattaforma tutta italiana:
¢ il primo robor dell'Istituto italiano di
tecnologia pensato per diventare un col-
laborarore dell'uomo in ambito domesti-
co e professionale, Nasce dall’esperienza
che i ricercatori hanno maturato sul robot
cucciolo iCub, all'incerno di quella fami-
glia robotica che a Genova conta anche
un robot quadrupede e un umanoide per
le emergenze alto e robusto, o le protesi
di mano per amputari. R1 ha un corpo
dalla forma affusolata, bianco e allunga-
bile in altezza di 20 cm, che si muove
rapidamente grazie a ruote motorizzate
¢ sicure per gli spostamenti in ambienti
pubblici. A differenza degli aleri robor,
R1 & stato costruito con materiali legge-
ri: il 509 & in plastica, spingendo
la tecnologia robotica verso una
produzione a basso costo € a ridot-
to impatto ambientale.

«Le versioni future incorporeranno
materiali intelligenti, come quelli
basati su grafene, o biodegradabili»,

MENTE E CORPO

Giorgio Metta, 46 anni,
vicedirettore scientifico
dell'Istituto italiano di
tecnologia. warw.iit.it

200

spiega a Clasr Giorgio Metta, vicediretto-
re scientifico di IIT e ideatore del proget-
to. «I sensori saranno sempre pit sofisti-
cati, batterie piti efficienti e circuiti incor-
porati nella scructura stessa del robots.

E§TI

Lobiettivo, infatti, & di partire da
R1 per realizzare nei prossimi
12-18 mesi il modello di produ-
zione e commercializzazione su lar-
ga scala, coinvolgendo i privati.
Lo si potra acquistare, al costo pill 0 meno
di uno scooter, per utilizzarlo come mag-
giordomo, oppure come infermiere nei
turni di notte all'interno degli ospedali,
o come assistente alla vendita negli spazi
commerciali,

R1 & il primo prototipo di umanoide per-
sonale, ciog I'umanoide con cui potremo
scegliere di condividere la nostra vira.
Non a caso i ricercartori hanno scelro di
realizzarlo stando attenti al suo design,
alla piacevolezza delle forme, alla
sempliciti comunicativa dello
scherma ricurvo a led colorati che
costituisce il volto, e le cui facce
stilizzare danno al robot le espres-
sioni utili alla comunicazione non verba-
le con I'uomo. Le mani hanno la forma
semplice di due guanti a monopola con
un polso sferico, grazie a cui il robot pud
sollevare pesi fino a 1,5 kg e chiudere la
presa attorno a oggetei cilindrici come
bottigliette e bicchieri. Guidati da Met-
ta, 1 22 scienziati e tecnici di IIT lo han-
no realizzato in soli 16 mesi, in col-
laborazione con alcuni progettisti
industriali dell’area genovese, e
coinvelgendo un gruppo di indu-
strial & graphic designer, esperti di
entertainment ¢ illustratori della
6.14 Creative Licensing di Milano
e la Drop Innovation di Barcellona.
Per lo sviluppo della sna intelligen-
za, gli scienziati seguiranno le indi-
cazioni dei neuroscienziati che han-
no studiato 'intelligenza umana.

Approfondisce Metra: «A differen-
za di altri team che lavorano sull’in-
telligenza artificiale, noi sviluppia-

A ABBRUSCH) @IT
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MADE IN ITALY)

€ TESTA ) DIMENSIONI

Schermo curvo Altezza: 1,25-1,45 m

2 Telecamere a colori Peso: B0 kg (con batteria)

1 Sensore visivo 3d 50% in plastica

4 Accelerometri 50% in fibra di carbonio
e metallo

3 Giroscopi
Altoparlanti @ microfono

OVIMENTO
OBUSTOEBRACCIA OM :
Busto estensibile Ruote motorizzate

28 Motori r

di 20 cm Rotazione sul posto
Braccia allungabili Velocita: 2 km/h
di 13cm

Autonomia: 3 ore
Pelle artificiale su

avambracci m
9 MANI

Disegno semplice

aforma di @
guanti a monopola \ \\
Pelle artificiale (3 ‘
su palmi e dita

C?'_EiCD massimo: i AMICI O COSA?
1,5 kg per mano ‘i" 1 s Come comportarsi
’ quando R1
sara diffuso nelle
case e negli
uffici? s
Un recente studio
affronta il caso
delle macchine
pensanti...

L L L L T T TN ITTIYITTIT T T

mo le capacita del robor lavorando diret-
tamente sul robot. Lidea, ciog, & quella
supportata dalle evidenze neuroscientifi-
che, per cui U'intelligenza, anche la pit
astratta e simbolica, non sia indipenden-
te dal corpo che la realizza».

La sua intelligenza, infine, sara condivi-
sa in rete grazie a una scheda wireless;
R1 porra collegarsi al web, ricavando
informazioni urili alla sua inrerazione con
I'uomo o aggiornamenti del suo softwa-
re. Tutto in filosofia opensource,

CLASS AGOSTO / SETTEMBRE 2016
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VIVA LE MACCHINE 5EMFLILH

Quali reazioni suscita il numero sempre maggiore di sistemni robotizzati
nella vita contemporanea? Uno studioso risponde

hi, lavorando, non si & mai innervo-

sito di fronte alle incongruenze di
macchine con le quali si & trovato a inte-
ragire, penne a china e condizionatori d'a-
ria, fresatrici e seghe circolari, macchine
a controllo numerico e sistemi robotizza-
ti? Chi non ha mai notato che la forma
della macchina ne rendeva scomodo 1'u-
so? Chi non si & trovato in difficoltd di
fronte a un manuale di istruzioni incom-
prensibile? Chi non ha pensato che con
poche modifiche la macchina sarebbe
potuta diventare molto pit funzionale e
di uso pih agevole? Chi di voi non ha
notato che le macchine, oltre un dato
momento, cessano di funzionare e non
possono piil essere riparare?
Macchine utensili, destinate a esse-
re usate in fabbrica, e macchine
destinate a essere usate dall’'uomo
nella sua vita quotidiana: automo-
bili, elettrodomestici, apparati elettroni-
ci. In turti i casi i produtrori di macchine
presentano via via nuovi modelli, shandie-
randone la sempliciti e la facilitd d'uso. Si
crarta invece, salvo eccezioni, di macchine
complicarte, difficili da usare.
La complicatezza & troppo spesso gratui-
ta: priva di solidi motivi. Possiamo con-
siderare che ogni macchina potreb-
be essere migliorata, resa meno
complicata. La complicatezza
non & irrilevante: funziona
come meccanismo che dimi-
nuisce le capacita lavorarive
della macchina.

di Francesco Varanini ®

La graruira complicarezza
delle macchine non pud
essere fatta risalire all'im-
possibilita scientifica e
tecnologica di progettare
macchine semplici da usa-
re: il fatto & che la ricerca
non & orientata in questa
direzione.
La complicatezza non
dipende dalla tecnologia
adottata, né ha a che fare
con la difficolta di tenere
il passo dell'innovazione
tecnologica: sono complicate da usare,
salvo eccezioni, anche le macchine di pitt
recente progertazione. La compli-
catezza non pud Nemmeno essere
motivata con la ragione economi-
ca: resta indimostrato che i costi
di produzione di macchine com-
plicate siano pii bassi dei costi di produ-
zione di macchine semplici da usare. Né
la gratuita complicatezza pud essere con-
siderata strategia di marketing vincente:
la complicatezza rende forse pit1 difficile
I'imitazione, e impone all'utente barriere
d’uscita: se ho imparato a fatica a usare
una macchina, tenderd a non cambiarla,
ma allo stesso tempo la complicarez-
za apre spazi di mercato alla con-
correnza in grado di produrre
macchine pii semplici. (...}

iA
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MACCHINE
PER P

NSAR
s % Francesco Varanini

ha lavorato come

antropologo

& manager.

Il testo di questa

pagina & fratto

dal saggio Macchine

per pensare

(Guerini e Associati).

TEMPO LIBERO O DI LAVORO?
Possiamo concepire macchine in grado di
aiurare |'uomo, diminuendo la fatica e la
penosira del lavoro. Possiamo concepire
macchine urili a fruire pili intensamente
del tempo libero dal lavoro. Possiamo con-
cepire macchine che accompagnano in
ogni momento |'uomo, in ogni istante
della vira, annullando il senso della sepa-
razione, alla fin fine artificiosa, tra tempo
di lavoro e tempo libero. Dobbiamo guar-
dare anche alle macchine che, graruira-
mente complicate, lavorano male. Quale
che sia lo scopo per il quale la macchina
& progettata, lo scopo appare malamente
perseguito.

Aiuta avere in mente un tipo preciso di
macchina. Facciamo dunque riferimento
a un personal computer, € a tucte le mac-
chine che ne derivano: notebook, tablet,
palmari, smartphone, computer sotto for-
ma di orologio o di occhiali.

CLASS ABOSTO / SETTEMBRE 2016



PALAZZO CRIVELLI

Via Pontaccio 12, Milano
Tel. 02 B63141
info@ponteonline.com

www.ponteonline.com CASA DDASTE DAL 1974

CALENDARIO ASTE |

Gli arredi e le collezioni di Wanda Galtrucco
e di altre private provenienze: importanti mobili,
oggetti d'arte e dipinti antichi

Argenti

Arte Orientale

Gioielli e Orologi
Filatelia e Numismatica
Fashion Vintage

Arte Moderna e Contemporanea

BULGAR! Vintage Collection 1991
Girocollo Naturalia Marina

Arti Decorative del "900 e Design Valutazione € 28.000/38.000

STIAMO SELEZIONANDO BENI PER LE PROSSIME ASTE IN PROGRAMMA
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LOME SVILUPPARE

UN bLI

DI SUCCESSD

Comunicare in rete & facile. Riuscire
a emergere molto meno. Il blog

e lo strumento piu consigliato

per condividere online in maniera
professionale. Ora un nuovo

manuale suggerisce il modo migliore

di Luca Gonti e Francesco Vernelli

LA PRIVACY
E UN PUNTO
DEBOLE DEL
WEB. LO
DIMOSTRANO
CINQUE
(FALSI) MITI

A cura di Laurence Dine,
managing principal, Investigation
response Verizon RISK team.

o BENVENUTI NEL MONDO DEI BLOG
Nonostante esistano dal 1999, i blog restano pii attuali
che mai. Da strumento che per primo ha permesso a chiun-
que di pubblicare contenuti in rete, tanto da essere consi-
derati inizialmente dei semplici diari personali, hanno vis-
suto una fase di grande popolarita, con pii di 200 milioni
di blog attivi su scala globale, per poi ridimensionarsi e
consolidarsi come mezzo di comunicazione professionale.
Dall'avvento delle prime piattaforme gratuite, I'u-

?AL nico modo esistente, all'epoca, per partecipare alla

grande conversazione online, le opportuniti si sono
moltiplicate, cosi come il pubblico sceso nelle piaz-
ze virtuali a dire la propria. (...) [l mondo dei blog
& piil esteso di quanto potreste immaginare a prima vista,
Sono ormai cosi inseriti nel Dna del web da essere difficili
da identificare per chi non ha competenze tecniche.

Cib che & importante sapere & che questo strumento resta
il preferito da chi vuole costruire una propria identita onli-
ne, per se stesso, per la propria azienda o per conto di ter-
zi. Ogni altra soluzione, infatti, non consente di ottenere
£li stessi risultati, con uguale flessibilitd, autonomia ed
efficacia sul lungo termine.

SEI PROPRID SICURD DI

m Gli hacker selezicnano

sempre accuratamente l'obiettivo e
colpiscono con un attacco ezerc-day».
La realta. La maggior parte degli
attacchi & opportunistica e
indiscriminata, e sfrutta vulnerabilita
note. Le dieci vulnerabilita pil
conosciute hanmo riguardato 1'85%
degli exploit di successo, mentre il
restante 15% & costituito da oltre
800 Common Vulnerabilities and
Exposures (CVE).

m Gli aggressori sono

rapidi, ma I «bravi ragazzin stanno

recuperando terrenc.

La realta. [l divario tra

compromissione e rilevamento si

sta allargando. Nel 93% delle
viclazioni, gli hacker impiegano un
minuto © meno per compromettere un

sistema. Di contro, quatiro vithime su
cingue non si rendono conto di aver subito

CLASS ABOSTO / SETTEMBRE 2016
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) CHE COSA SONO | BLOG

Un blog & uno strumento che consente di pub-
blicare contenuti in rete, alla portata di tutti,
certamente anche alla vostra. S, certamente un
blog & un sito web, ma un sito web non & neces-
sariamente un blog: cid che cambia ¢ il motore
che gira sotto il cofano. Quello dei blog richie-
de poca manutenzione, consuma poca energia

LA
LRl

(1]
w1
F o

€ non & necessario avere la patente per guidar-
lo, se non prendere qualche semplice lezione di
guida leggendo questo volume. I blog sono sta-
ti i primi siti a generare automaticamente una pagina web,
dotata di un link univoco per ogni nuovo articolo pubblicato.

€) CHI SONO | BLOGGER

Alla parola blogger si possono attribuire diversi significati.
Nell'accezione piti ampia, un blogger & chiunque abbia un
blog e pubblichi online, su questo spazio, cid che desidera
condividere con il resto della rete. Tutti, quindi, possono
diventare blogger, purché abbiano qualcosa da dire. In pochi
anni sono diventati blogger studenti, casalinghe, imprendi-
tori, giornalisti, manager, medici, politici, personaggi pub-

ESSERE AL SICURD?

un attacco per seftimane o pill.
Nel T% dei casi, incltre, la viclazione non
& rilevata per pil di un anno.

NELLA CASSAFORTE
DI MAISON BULGARI

Chissa se ora Hillary Clinton,
m Le password dimostrano candidata democratica alla
I'identita degli utenti autorizzaty, presidenza degli Stati Uniti,

La realta. 1 53% delle viclazion di dati
rilevate ha implicato I'utilizzo di password
deboli, predefinite o rubate.

EM Le mail di phishing sono
ormai facili da identificare e ignorare.

La realta. [l phishing & in aumento: nel
30% dei casi i messagygi di phishing sono
stati aperti e circa il 12% degli utenti ha
cliccato sul link o sull'allegato.

di successo
dummies

carichera sullo smartphone la
nuova app Bulgari Vault per
difendersi dagli hacker e dall'ironia
dei russi («In America non hanno
messo la password™).

Per tradizione Bulgari, marchio storico del lusso, & sensibile al tema
della sicurezza dei beni. Ma fino a ieri era una sicurezza fisica, legata
alla custodia in cassaforte di raffinatissimi gioielli; oggi da custodire
con un'attenzione speciale sono 1 dati digitali personali, familiari e
professionali. Ecco allora, con un innovativo salto di qualita, nascere

Class

ESORDIENTI DNLINE

Luca Conti e Francesco Vernelli sono
gli autori di Blog di successo (Hoepli).
Conti cura il blog Pandemia.info,
Vernelli si occupa di formazione e
comunicazione.

blici. 8i tratta di un fenomeno trasversale. 11
termine blogger oggi viene usato con un'ac-
cezione in parte diversa, a indicare il pin del-
le volte chi fa del blog il proprio lavoro o chi lo cura come
una delle proprie attivitd principali, anche senza ricavarne
un reddito diretto. La maggior parte dei soggetti citati pri-
ma & migrata su altre piattaforme, privilegiando Facebook
per conversare con i propri amici, Twitter per entrare in con-
tatto con il mondo dei media, YouTube per comunicare in
forma visuale, Instagram per comunicare per immagini,
Snapchar per stabilire una intimita il pin delle volte effime-
ra. Tutti questi utenti, pur avendo probabilmente un blog
parallelo, non sono piil considerati blogger perché il blog
non & pii1 il fulcro delle loro attivita online.

= BVLGARD VALIL

Bulgari Vault, elaborata in collaborazione con WISeKey, azienda

m Gli attacchi di cyber-
splonaggio sono diffusi e in crescila,
La realta. [l denaro resta il motivo
principale degli attacchi: 1'80% delle
violazioni analizzate ha un movente
finanziaric.

svizzera leader mondiale nell'ambito sicurezza. Il suo funzionamento
mfuitive consente di proteggere 1 dati di molte password, carte di
credito, documenti vari. Fer accedervi ¢ possibile usare un mix di
password, lettura del dito e riconoscimento del viso.

CLASS AGOSTO / SETTEMBRE 2016
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SARALELETTRICA PER TUTTI?

LA RICARICA
E ANCORA PILJ VELOCE

Supercharging. E la
tecnologia per la ricarica
rapida sviluppata da
Tesla per i propri clienti.
La rete conta gia

500 stazioni (200 in Europa,

12 in Italia), dove in
20 minuti si pué ricaricare
oltre il 70% della batteria.

A sinistra, due
modelli della Tesla
Model 3, la berlina
compatta premium
presentata a marzo.

A trazione posteriore
o Awd, avra 345 km
di autonomia
e pilota automatico.

Appena presentata, la

Tesla Model 3 ha gia raccolto

oltre 300mila ordini nel mondo. Merito del
prezzo da berlina media (35mila dollari), ma
anche di tecnologia, design e prestazioni

di Emanuele Eli

Pnchi I’hanno vista da vicino, quasi
nessuno |'ha guidata. Eppure tutti ne
parlano. Anzi, pilt di 300mila persone
I'hanno gii prenotata. E la Tesla Model
3, un piccolo caso nel mercaro antomo-
bilistico perché & difficile, a memoria,
ricordare un modello che abbia raccolto
cosi tante prenotazioni con almeno due
anni di anticipo sul suo debutto previsto
sulle strade (negli Usa a fine 2017, in
Europa non prima del 2018). Eppure,
anche tra gli stand del recente salone
rEVolution - Electric Drive Days,

una sorta di Stari Generali della %8

mobilitd eletcrica svoltosi a fine
maggio presso il Centro di guida
sicura Aci di Lainate (Mi), basta
nominare la Model 3 per accendere subi-
to il discorso. E questo nonostante in

mostra vi siano modelli Bmw, Mercedes,
Nissan, Peugeot, Renault, e della stessa
Tesla, gia circolanti. Con la Model 3, perd,
Tesla raggiunge il compimento della pro-
messa imprenditoriale del vulcanico Elon
Musk, che, fin dagli esordi, ha voluto
spingere l'accelerazione del trasporto
sostenibile con |'obiettive di arrivare
all'auto elettrica «di massas.
Dopo oltre 90mila veicoli consegnari, tra
la sportiva a due posti Roadster, la berli-
na premium Model § e il suv Model X,
ota la berlina compatta Model 3 abbassa
la soglia d’ingresso al mondo Tesla con-
fermando o migliorando tutti i parametri
delle vetture precedenti: 345 km
di autonomia, trazione posteriore
con possibile upgrade a incegrale,

2B
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L'APP CHE SPEGNE
L0 SMARTPHONE

[ *

—

===04
s

Contro le distrazioni al |Emaitliel
volante causate dello w

smartphone, Anas e

Polizia hanno lanciato la
campagna «Quando guidi,
guida e basta. 5e non rispondi
non muore nessunoy, di cui

& testimonial La Pina, rapper e
dj storica di Radio Deejay.
L'iniziativa & affiancata anche
da un'app, per i0Os e Android,
che consente di inoltrare

a un gruppo di contatti la
segnalazione che, appunto,

si & al volante, bloccare
I'accesso alle impostazioni

e inviare la propria posizione,

da 0 a 100 km/h in meno di 6 secondi,
supercharging per la ricarica rapida, pilo-
ta automatico, 35mila dollari la versione
base... Pur dovendo accettare il fatto che
il concept svelato qualche settimana fa
non corrisponderd all’auto che sbarcherd
in Europa nel 2018, la Model3 ha un
impatto di grande suggestione, sia nel
design esterno quasi liquido, impron-

tato alla ricerca del miglior
coefficiente acrodinamico
possibile, sia negli avve-

Class

DALL’'INTERNO

QUANTO COSTERA
DAVVERD
LA MODEL 37

Secondo il listino la versione base
costera 35mila euro «senza
incentiviy. Tradotto significa che
neghi Usa il prezzo finale potrebbe
esgere ridotto a 25mila (7.500 di
incentivi federali pitt quelli dei
singoli Stafi), mentre in ltalia
potrebbe salire fino a 40/45mila per
effetto di Iva, dazi e trasporto. Il
prezzo medio delle vetture prenotate
al memento & di 42mila dollari.

si dovessera avverare le previsioni trac-
ciate da Fortane, secondo cui, ferma restan-
do la potenza produttiva attuale, la metd
degli ordini non potri essere evasa prima
del 2019 e in Europa addirittura nel
2020. Tesla assicura che non si fara rro-
vare impreparata e lo stesso Musk sostie-
ne che la fabbrica di Fremont, in Califor-

nia, potrd presto sfornare 500 mila
vetture all'anno, ma non stupi-
rebbe scoprire che nei pro-
getti della casa ci sia anche

niristici interni, dai qua- SCOMPARE un ampliamento dello sta-
li scompare qualsiasi LA PLANCIA, bilimento di Tilburg, in
ombra di cruscotto per SOSTITUITA Olanda, o addiritrura un
lasciar spazio a un ampio DA UN TOUCH terzo sito.

touch screen e, si presume,
aun evoluto head up display.
Pochi dettagli certi, insormma,
ma sufficienti per convincere al momen-
to 325mila persone a versare mille euro
di caparra per assicurarsi uno dei primi
esemplari in produzione. Un'opzione da
prendere seriamente in considerazione se

SCREEN

D’altra parte, la base per
investire non manca: se tutte
le opzioni d’acquisto fossero con-
fermate, 2 42mila dollari di media, sareb-
bero gi quasi 14 miliardi di incassi sicu-
ri. Un tesoro che Tesla potra sicuramente
reinvestire, come gid fa, nello sviluppo
della propria rete di stazioni di ricarica
superveloce e nella Gigafactory in Neva-
da dove si producono le esclusive batte-
rie agli ioni di litio, vero driver scrategi-
co della rivoluzione elettrica.
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AELLIGULA, LA SECOND LIFE

Con il progetto Impossible rinasce la storica Polaroid, che si aggiunge alla galleria delle nuove
macchine a sviluppo istantaneo. Perché stampare i propri scatti & un piacere da consumare subito

di Emanuele Elli

L e nuove tecnologie alimentano
nuovi paradossi. Succede cosi
che, mentre i nuovi smartphone
sfoggiano ormai fotocamere con
due decine di megapixel, dagli zai-
ni di molti appassionati, special-
mente d'estate, escano le macchine
fotografiche a sviluppo istantaneo.
Stile Polaroid di un tempo, per
intenderci. In Asia, Cina e
Giappone soprattutto, le com-
pattissime hanno costituito
negli ultimi anni un piccolo
boom, con il marchio Fuji a
tirare la cordata, ma anche nel
mondo occidentale evidentemente
il digirale non ha del tutto cancel-
lato il piacere di tenere tra le mani una fotografia pochi istanti
dopo averla scattata e regalarla, appenderla a un muro, ritagliar-
la, personalizzarne la cornice... Tant'g che il progetto Lomo
Instant, un paio d'anni fa, ci mise niente a raccogliere sulla piat-
taforma di crowdfunding Kickstarter il necessario per iniziare a
produrre le proprie macchine e oggi Lomography & una gamma
completa con modelli economici e di lusso, formati diversi, livree
stagionali, & un'appassionante variera di lenri forografiche.

UNA NEW AGE

PER FUJI E POLAROID
Lo stesso mito Polaroid ¢ risorto
dalle proprie ceneri attraverso il
progerto Impossible I-1, una rie-
dizione delle storiche macchine
analogiche, con stampa su pellico-
le originali, ma arricchite di det-
tagli hi-tech come la connessione
Bluetooth per gestire lo scatto a
distanza dallo smartphone. Per non
parlare di Fuji, I'azienda di pelli-
cole e carte fotografiche che non
solo & sopravvissuta allo tsunami
della digiralizzazione, ma ne &
uscira con un business consolidaro
e ampiamente diversificato in tut-
ti i settori della stampa fotografica, dalle radiografie mediche alle
pellicole cinematografiche, e naturalmente una propria linea di
apparecchi, anche istantanei, Una traiettoria manageriale per cer-
ti versi esemplare, supportata da una convinzione espressa chia-
ramente dal chairman e ceo Shigetaka Komori, nel libro Innova-
ting Out of Crisis. «La fotografia & un aspetto troppo importante
della cultura umana. La missione di Fujifilm & preservare e con-
tinuare a sostenere il miracolo della forografias.

4 LOMO'INSTANT
SAN SEBASTIAN
Livrea estiva per una
macchina completa,
con grandangolo e tre
ohiettivi, tre modalita
di scatto, flash gel
colorati, multiple
esposizioni e tanti
accessori, 149 euro,

wwwilomographyit

< FUJIFILM

<+ IMPOSSIBLE I-1
Realizzata per il
formate originale
Polaroid, ha un ring
flash a led, ricarica
Ush e connessione
Bluetooth, Costa
299 euro (pil 20 euro
per otto pellicole).

i ible-
project.com

INSTAX MINI 90
Compatta vintage
nellaspetto e hi-tech
nella dotazione, ha
scatto elettronico
programmato,
esposizione e flash
automatici, Piccolo
formato. Costa 150
euro. instax fujifilm.it

28
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O CANADAI!

Vola a Toronto e in tutto
il Canada via Bruxelles.

5 voli alla settimana

brusselsairlines.com
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Ga Gruppocasa
Al 7954

SOCIETA OPERANTE A MILANO E PROVINCIA

www.gruppocasa.it

Oltre ai servizi di commercializzazione
forniamo agli sviluppatori/costruttori
un supporto completo che va dalla parte
tecnica al marketing, dalla nascita
del progetto fino all'avvio del condominio:
un affiancamento che libera
da ogni incombenza e che segue
tutto I'iter di vendita.

Il nostro obiettivo & creare
soluzioni che si distinguano per la qualita
abitativa, il risparmio economico
e il rispetto ambientale.

REALIZZAZIONE IN CORSO

La Casa del Futuro & gia una realta a Magenta

wwrw residenradelivtuno it

UNA SCELTA
ALL'AVANGUARDIA

Una vera trasformazione in tema di
gestione domestica da remoto,
sicurezza, sostenibilita, risparmio
economico e dei consumi.
Ottimizzare le funzionalita,
migliorare le tecnologie, offrire
pil confort nelle abitazioni,
tutte naturalmente in classe A.

ol Y AT HLT.08

30

MIEE MARSLAND ! GETTYIMAGES

Digrtopolis

La Hadid e diventata la regina
della rete grazie a un abito
che parla, anzi urla, da solo

ul red carpet di Cannes, ha sfilato con

un vestiro rosso che lasciava poco all'im-
maginazione. Cosi Bella Hadid, dallo sta-
tus di «sorella minore della top model Gigi
Hadid», d'improvviso & diventata una star,
Bella oggi ha milioni di follower su Insta-
gram, ha conquistato le cover dei magazine
fashion pii autorevoli, sfilato per Fendi,
partecipato alle campagne pubblicirarie di
Versace e Marc Jacobs e, da pochi mesi, & il
volto della linea beauty di Dior. Come la
sorella maggiore (Aidanzata con Zayn, un ex
One Direction), anche Bella ha una pop star
come compagno: The Weeknd. Per I'esta-
te, messo da parte il vestito rosso fuoco, ha
postato una foto in bikini che ha avuro, sui
suoi follower, lo stesso effetto. (PG.)

SAMIR HUSSEIN [ GETTYIMAGES

(@) ssmuon £ 423.000

Bella Hadid,
20 anni, top model
nata a Los Angeles
da madre clandese
e padre palestinese,
e sorella della
meodella Gigi Hadid.
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AP FDORMENTATEVI COSI

Lo smartphone? Utilissimo per assopirsi con il vento o con la pioggia,
per registrare le parole dette nel sonno, per svegliarsi con la canzone preferita

by

una tra le pit1 imporeanei arcivic uma-

ne. Occupa, mediamente, 26 anni del-

la vita di una persona, ciog quasi 230mila

ore, circa un terzo dell'esistenza. Utile:

durante il sonno, infatti, si recu-

E E pera la stanchezza, mentre il

cervello lavora a una sorta di

back up, ripetendo lo schema

di firing neuronale (il meccani-

smo di trasmissione del segnale tra neu-

roni) di un soggerto sveglio. E fondamen-
tale: si pud sopravvivere 15 gior-
ni senza mangiare, ma la totale
assenza di riposo pud essere fata-
le in meno di 10 giorni. Se nel
mondo pre 2.0, per combartere
un disturbo sofferto in Iralia da
circa 15 milioni di soggerri (di
cui circa 6 milioni donne) ci si
affidava a metodi come il bicchie-
re di latte caldo, contare le peco-
te o un libro noioso, adesso in

soccorso arriva la tecnologia.

RELAX MELODIES.

Gratuita e disponibile

sia per smartphone in
Android che in iOS, mette a disposizione
una serie di suoni rilassanti, dai ramori del
vento tra gli alberi a musiche soft, oltre a
una serie di mix customizzabili.

PZIZZ. Con una combinazio-

il ne di musica, parole, effetti

solari e battiti binaurali serve

a ridurre lo stress e predispone al sonno.

S'imposta la durara dell'ascolro e poi l'app

genera autonomamente una colonna sono-

ra pescando tra i propri file audio. Per
108 e Android.

di Fabio Schiavo

ﬁ SLEEP AS ANDROID & uno
strumento che monicora la qua-
litid del sonno, controllando 1
movimenti notturni e capendo qual & il
miglior momento per alzarsi. Sveglia
intelligente, registro delle abitudini e
serie di suoni naturali. Solo per Android.

RELAX MELODIES ORIEN-
TAL MEDITATION. App gra-
tuita e disponibile sia per

smartphone in Android che 108, ha 36
toni ambiance e tre binaurali, anche da

mixare insieme per creare un’atmosfera
perfetca, Per rilassarsi e predisporsi al
sonna.

ALARM TUNES. [ per chi

ama svegliarsi al suono della

propria canzone preferita.
Disponibile solo per 108 (1,99 €), per-
mette di selezionare e comporre una per-
sonale playlist, anche a seconda del gior-
no della settimana.

SLEEP CYCLE ALARM
CLOCK. E una sveglia intelli-
gente, disponibile per 108 e
Android. Funziona piazzando lo smartpho-
ne sul letto, per esempio nell’angolo vici-
no a dove si poggia la testa o a contatto
con il materasso.

WHITE NOISE. Genera un
segnale audio che aiuta ad
addormentarsi scegliendo tra
varie opzioni come il soffio del
vento, il crepitio del fuoco o le
onde dell’oceano. Si pud crea-
re un mix di suoni personaliz-
zati. Per Android e i08S.

CE SNORE CONTROL.

Grartuira e solo per
* Android, registra il
russare e le parole dette duran-
te il sonno. Rispetto a un nor-
male registratore, si attiva solo
nel momento in cui si dice
qualcosa e non registra per for-
za |'intera notte.

- -

AUSLAN DASHINSEY | GETTYIMAGES

¥ B RELAX & SLEEP WELL by
Glenn Harold. Con la voce di
un famoso psicoterapeuta bri-
tannico esperto in ipnosi, & perferta per
rilassarsi. Gratuita, per Android e 108,

«+ SLEEPMAKER RAIN. Adatta
@ a chi ama addormentarsi con il
© suono della pioggia. Nella ver-
sione Free ha dalla pioggia battente alle
piccole gocce contro il vetro, quella Pro

offre 24 piogge extra e aggiornamenti set-
timanali. Per Android e iOS,

e
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TIM Impresa Semplice

Portare la complessita fuori
dalla tua azienda e davvero semplice.

Con i servizi di Cloud Computing puoi creare un nuovo modo di lavorare.
La tua azienda libera 'energia necessaria per immaginare nuovi scenari
e il tuo business cambia, si evolve e cresce con te.

I M Per maggiori informazioni sui servizi
I vai su impresasemplice.it




WELFAREL ]
INDEXC—]

IL WELFARE ik

AZIENDALE
FA CRESCERE
L'IMPRESA

Misura il livello di welfare
della tua azienda.

Iscrivi la tua impresa alla Ricerca Welfare Index PMI 2017,
otterrai gratuitamente una fotografia esatta

dello stato del welfare nella tua azienda comparato

con le esperienze pill avanzate del tuo settore.

E il primo passo, per poi valutare eventuali

nuove iniziative da realizzare per i tuoi dipendenti,
cogliendo cosi i nuovi vantaggi fiscali previsti
dalla Legge di Stabilita.

Per partecipare:

www.welfareindexpmi.it

con la partecipazione di: promosso da:

’3'- =
@r@@ Confagricoltu ra %ﬁ% 1

Coltiviamo Capolavor

CONFINDUSTRIA GENERALI




VICTORLES SECRET

CHE GUSTO C'E A

LUNOUISTARLA
CONUN'APP?

Utilizzare la tecnologia
online per rivalutare le
emozioni offline. Questo
€ 'obiettivo di Didier
Rappaport, fondatore
dell’app Happn. Perché,
almeno in amore, gli
algoritmi non funzionano

di Chiara Cantoni

tueti noi gli chiediameo & di riconnetterci
alla vita reale». Lanciata nel 2014 ¢ in
crescita di 2 milioni di membri al mese,
Happn nasce da numerose ricerche di mer-
cato e dall'opinione degli utenti sulle piac-
raforme di incontri: «Troppo virtuali,
ingannevoli e laboriose nell'iscrizione, che
sottopone infinite domande per consen-
tire all'algoritmo di selezionare i partner
ideali». Ed ecco il grande bluff: «Gli algo-
ritmi dell'amore sono una tro-
vata pubblicitaria, che nella
realta delude sempre. Non solo
perché le persone tendono a
fornire informazioni ritoccate

L a permeabiliti fra le Happn, falsando i profili, ma anche
(( due dimensioni onli-  lanciatanel 2014, berché non esiste formula che
nefoffline, evidente oggi nell’e- apepu;ljai: :3;1..1 possa garantire l'anima gemel-
commerce, dove emerge un asnhiitaniat la: davvero, nel Terzo millen-
trend di ritorno dal web al pit famose nio, abbiamo bisogno di
negozio, entrerd sempre di piil al mondo. appuntamenti combinati come

in cucti gli ambici del digira-

le, relazioni incluse». Didier Rappaport,
ceo e fondatore di Happn, l'app che sta
rivoluzionando I'industria del dating, ne
& fermamente convinto: «Lo smartphone
& ormai una protesi naturale, ma cid che

facevano le agenzie matrimo-
niali 50 anni fa? & un'idea obsolera,
mascherata di moderniti».
Riscoprire la dimensione poetica e vitale
dell’incontro, riportandolo in uno spazio
di interazione offline, ¢ la missione di
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Happn, prima app che urilizza 'iper-geo-
localizzazione in tempo reale per rilevare
la presenza di altri membri nel raggio di
250 metri e ricostruire in home page la
cronologia dei profili incrociati nelle 24
ore, cosi da poter ritrovare le persone che
hanno suscitato un interesse. Con due pos-
sibili mosse: la prima, pii
discreta, consiste nell'invio
di un cuore, un like segreto,
graruito, che viene visualiz-
zato solo in caso di recipro-
citd, abilitando la conversa-
zione; la seconda, pil auda-
ce, ¢ l'invio di un charm a
pagamento, un like subito
visibile al destinatario. Lara, 24
«Niente algoritmi, niente
false promesse, niente shop-
ping tra i profili: la scinrilla
scarta quando meno te la
aspetti, a una festa, al lavoro, in palestra.
Happn aiuta a ritrovare il sorriso che ti ha
colpito per la strada, senza proporsi come
luogo d'incontro alternarivo e senza sosti-
tuirsi all'imprevedibilica della vitas.

La nuova funzione See you there, che per-
mette ai 17 milioni di happner nel mon-
do, 700mila solo in Iralia, di proporre in
tempo reale un'attivitd da fare insieme,
esplicita una volta di pit 'obiettivo: inco-
raggiare I'incontro vis-a-vis, davanti a un
drink, a un film, o una delle opzioni pre-
senti in menu e istantaneamente visibile
agli aleri utenti. «Se la societa evolve sem-
pre di pit1 verso il paradigma social, la nuo-
va release sposta il focus sulla nacura di
meeting app, che in futuro potrebbe esse-
re utilizzata per incontrare persone anche
senza un'implicazione necessariamente sen-
timentale», dice Rappaport. «Linterfac-
cia, inoltre, & semplice, ludica, immedia-
ta, come richiede la fruizione da mobile:
l'iscrizione obbligatoria tramite Facebook
garantisce 'arrendibilici dei profili, elimi-
nando gli account fasulli, mentre la mes-
saggistica vocale, la sincronizzazione con
Instagram e 'integrazione con Spotify per-
mettono di condividere elementi emozio-
nali come la voce, le foto, la musicas.

5 e e tigrarm s

Gia co-fondatore e direttore operativo di Dailymotion,

il secondo pii grande sito di video-sharing al mondo,
Didier Rappaport, 61 anni, ha creato, insieme con i partner
Fabien e Antony Cohen, la dating app, Happn,

oggi presente in 45 delle pit grandi citta del pianeta.

L'OPINIONE

MA LIN SMS NON HA

1L PROFLMI
DI UN FIORE REGALATE

di Stefano Piedimonte

Qs«zn.ﬁ’é comodo, oggi, fare il filo a
una donna. A cominciare dall'e-
spressione «fare il filor. E meno impe-
gnativa, no? Pi al passo coi tempi, Una
volta si diceva fare la corte. E una vol-
ta. Soprattutto, eva una faccenda molto
impegnativa. Parlo di fatica fisica, di
sforzo, movimento, azione. Quante calo-
rie bruciate per andare dal fioraio a com-
prare un fascio di rose? Quante per alle-
stive, com goffaggine ¢ malagrazia, al

limite, una cenetta intima? Quanto impe-
no per scrivere una letteva d'amore? For-
fe ¢ 5i & un po’ scordati che Uamore,
appunto, ¢ azione. Lo dice Jobn Banuvil-
le in un swo bellissimo vomanzo, Teoria
degli infiniti, ¢ /o diciamo noi derelit-
ti, reduci dagli antichi, e talvolta vitto-
riosi, corteggiaments.

Nom c'entra niente con Uetd, attenzione.
B una guestione che riguarda Videa stes-
sa di amaore e di corteggiamento, Nel cor-

36

CLASS ABOSTO / SETTEMBRE 2016



Le donne ac

4K

cettano

solo percheé

materiale deludente

teggiamento 2.0, un messaggino su
WhatsApp equivale a un fiore. Ma non ha
lo stesso profumo. E una donna, abhimé, se
ne accorge. Pud anche andarle bene, per
caritd. Detto da nomo a womo: la logica
del massimo guadagno col minimo sforzo
ba un senso profonds. Anche quella del
migliore offerente, perd, ne ha uns. Quan-
do la donna, la tua donna, o la donna che
stai corteggiando, trova gualouno che al
posto del messagging le manda un bel maz-
zo di tulipani... be', potvesti avere qualche
problema. Quando la dama che concupisci
scopre che esiste ancora il corteggiamento
vintage, guello che odora di petali e di cera
sciolta, di piccole premure quotidiane;
quando la signora si fa un'idea, ammesso
che non ce labbia gia, del fatto che oltre ai
cavalieri con l'iPbhone esistono guelli con la
stilografica, il vapporto si complica.

L'approccio telematico & vapido, ma insipi-
do. E semplice, ma noioso. Quand'é stata
ultima volta che bai tampinato una bella
donnag alla fermata del bus? Lo chieds a te
che stai leggendo se sei single, chiaramente,
o anche in una coppia aperta, o anche un
traditore ¢ basta. Ricordi Pemozione? 1!
timore del due di picche, il tervore vero ¢ pro-
prio. La timidezza nel leggerle gli occhi per
capive cosa pensa, 5e sta per dirti un mezzo
si 0 sta per snobbarti alla grande. La ver-
gogna. L'imbarazzo. Le aspettative. I bat-
titi accelevati. Tutte queste cose insieme ban-
no un nome: vita. B le donne, la vita, la
sentong pii degli womini. Sonp pis delicate,
piit sensibili alla chimica, ai pollini nell'a-
ria, alle maree. Le donne hanno per la vita,
e per ogni gesto in cui essa 5t cela, il fiuto
che hanno i gatti per il pesce. B naturale,

VICTORIAS SECRET

no? B una questione antropologica. Sono
abituate @ generarla. Accettane un'email,
piuttosto che uma lettera Scritta a mano.
Accettano un sms, pinttosto che una rosa.
Accettano un like sy Facebook, pisttosto che
wn calice di rosso. Un retweet, pinttosto che
un vero complimento. Lo accettana perché,
in guesto senso, il campionario umano é
abbastanza deludente. E continwano ad
accettarlo. Sono capaci di far finta per diver-
51 anni, di dirvci che va tutto bene, che sono
le novmali dinamiche di wn vapporto di cop-
pia. E noi, Dio cf perdoni, sembriamo dei
deficienti. Cosi pratici nel lavoro, cosi stu-
pidi in amore, Sappiama bene, lo sappiamo
turts, che una cosa vale guel che costa. Sap-

piamo bene che un gesto, cosi come un ogget-
to, 5i porta dietro la sua intera storia, e vie-
ne gindicato in base alla fatica che ha
richiests, in base al rischio che ba compor-
tato, alla sua rarita. Ebbene, proprio per
la sua rarita, nel tempo del corteggiamento
2.0, quello dove 5i usano soltanto i pollici,
e il pisi virdde ¢ quello che smanetta meglio
col cellulare, una rosa, o anche un «sei bel-
lissimar detto da una bocca vera, magari
impacciata per lemozione, ¢ non da un alto-
parlante, possono avere un valove altissimo,
Un valore decisivo. Possono fave la diffe-
venza tra uno spasimante (che ¢ una parola
antica) e un nerd (che é una parola piena
di pericolose assonanze).
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Protagonisti digitals

NUOVI MOTIVATORI

IL WEB
3| DOMINA
INSOLI

di Chiara Cantoni

Ventimﬂa copie ordinate prima ancora di arrivare in libre-
ria, tanto da richiedere una seconda ristampa e, in pochi
giorni, balzare in testa alla classifica Felcrinelli dei cento tito-

li pilt venduti. Che I'ultimo libro di Roberto Cerg,
Stovie imporsibili, sia un caso ediroriale lo dicono i
numeri. Che lo sia diventaro sopracturro grazie al
tam-tam della rete lo dice lui, il coach numero uno
d'Italia, gii autore da 100mila copie con un classico
della letteratura motivazionale, Se twof puoi, € un port-
folio di clienti che annovera i top manager di colos-
si come Gucci, Ferrari, Banca Intesa, Benetton e Mat-
tel. «Al web devo gran parte della popolariti e il
98% del business», confessa. Con i suoi semina-

ri € gli olere 10 milioni di video corsi venduri
online, ha cambiaro la vira a migliaia di per-

sone che lo confermano ogni giorno sui social:

1,7 milioni di visualizzazioni e oltre 354mila

like sulla pagina FaceBook Dr Cerg, pil1 5.700
iscritti al canale YouTube,

ROBERTO CERE

STORIE

IMPOSSIBIL

Storie
impossibili & il
nuovo libro
di Roberto Ceré
(Mind, 18 euro).
www.drcere.com

«Il web & un amplificatore immediato, capillare e senza costi
all'ingresso», dice, «Lo capii una sera, guardando la campagna
clettorale di Barack Obama rimbalzare in rete. Il giorno dopo

ripetei davanti alla telecamera cio che avrei detto
vis-i-vis per motivare ad acquistare i miei corsi e
misi il video su YouTube. Era il 2007, guadagnavo
mille euro al mese: oggi, chiudo I'anno fiscale con
un reddito personale di 4 milioni, superiore allo sti-
pendio di Tim Cook». Potrebbe essere una delle sto-
rie impossibili raccontate nel libro e, invece, no: per
ribadire, una volta di piii, che se vuoi puoi, Ceré ha
scelto vicende umane estreme, 50 sfumature di corag-
gio per altrettante vite spezzate e incredibilmen-
te rinate, un omaggio a chi, da Alessandro Zanar-

di a Stephen Hawking a Simona Artzori, ha lot-
tato e vinro contro ogni aspetrativa. «Ora rocca

a me contribuire alla vitroria di chi non ha i
mezzi: I'incasso della prima settimana e i diricti

a vita del libro sono andati agli orfani sieroposi-
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Roberto Ceré,
46 anni, nato a
Milano. Ha fondato il
MICAP, Master

internazionale in
coaching ad

alte prestazioni.

Il ricavato della prima
settimana di

vendita del suo libro
Storie impossibili

& andato in
beneficenza alla
missione Saint
Martin, in Kenya.

tivi della missione Saint Martin, in Kenyas».

Un impegno comunicato online a pochi giorni dall’uscita, che
ha scatenato la corsa alla prenotazione. «Il web ¢ un microfo-
no meritocratico, da a tutti la possibilitd di parlare ad alta vace:
se il contenuro & valido, scalare la popolarira & un arcimo, ma
lo & anche il giudizio e bisogna saperlo gestire. Pena, restarne
vittime». Come dire, occhio a quel che si vende.

E a come lo si vende. « All'utence della rete, il curioso digita-
le, non interessa sapere quanti muscoli hai, quanti premi,
quanti titoli, ma se hai capito il suo problema e sei in grado
di risolverlo». Parafrasando il teologo americano Reinhold
Niebuhr, non c'¢ risposta a una domanda che non si pone.
«Capire bene obiettivi e aspettative del tuo interlocutore & il
primo esercizio. Sul web, hai setre secondi per renderri ascol-
tabile: o parli a quel bisogno, con emparia e onestd, o sei l'en-
nesimo rumore di fondo in un brusio di email, tweer,
Whats App», conclude. «I1 valore del prodotto/messaggio resta
il presupposto, la capacitid di comunicarlo & la differenza fra
I'aspirante e il protagonista digitales,

(lass

LE [1FOLUGIE DIGITALI
SECONDD GERE

E il tipico fruitore di contenuti digitali.
Se ha rimpiazzato la radio con Spotify, 1a tv con
Metflix e 1 giornali con i social, & solo perché vive
nel Terzo millennio, con l'unica distinzione
generazicnale tra 1 pid maturi utenti di FaceBook
e gli imberbi utenti di Snapchat. [n entrambi
1 casi, non cerca nel web un acceleratore di
carriera: solo infrattenimento, solo informazione.
Bene cosi: senza un pubblico, 1 protagonisti non
avrebberc mercato.

E sicuro che 'hashtag sia un
attributo cartesiano dell'esistenza e che il pollice
opponibile esista per digitare su WhatsApp,

il primo pensiero al risveglio, l'ultimo prima

di addormentarsi. [l sonno, in fondo, & solo
un'imitile parentesi fra il post della buonanotte e
il tweet del buongiorno, con sbhirciatine
d'ordinanza da sotto le lenzucla. Per commentare
1like nel dormivegla, si capisce. Occhio,

perd, alla compulsione da #soclal ergo sum:

il web ha la memoria lunga, un azzardo

di troppo puo costare caro.

Ha intuito il potenziale del
palcoscenico digitale e aspira a farne uno
strumento di indipendenza finanziaria, un mezzo
efficace per promuoversi o promuovera un
business: dopo tutto, per ritagliarsi uno spazio di
popolarita suYouTube, una propria [sola del
famosi privata, bastano uno smartphone e un'idea.
Video tutorial e parodie sono le formule in voga,
ma l'ultima parola spetta ad Akinator, 1l genio del
web che indovina 1 personaggi noti: finire nel suo
algoritmo e la vera consacrazione,

) I Se un buon prodetto da solo
non fa la fortuna, il prodotto giusto nel posto

e al momento giusto ha tutte le chance. Groupon
e 1 social network esplosi In piena crisi non

SONC un caso: ogni successo dice del suo tempo.
[l protagonista & quello che ha saputo leggerlo
medlio di altri e governare il web di conseguenza,
empatizzando con i desideri e le paure,

le aspettative e le fobie del suo presente.
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